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CARSHARING

Urbane Mobilitat mit Premium-Fahrzeugen von BMW und Mini.

SERVICE Exklusiver Taxi-Dienst myDriver. PRODUKTE Mietwagen der Konigsklasse.
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LITTLE EDITORIAL

Regine Sixt Children's Ald Foundation

HAPPY BIRTHDAY ITB!

Liebe Freunde von Sixt, wir alle reisen so viel wie noch nie eine Generation
vor uns in der Geschichte. Die ganze Welt ist in Bewegung. Mobilitat ist das
Gebot der Stunde. Wie sehr sich der internationale Tourismus verandert, sieht
man nirgendwo besser als auf der ITB. Sie feiert diesmal 50. Geburtstag und
ist gréBer denn je. Das Motto ist perfekt gewahlt: ,,From Berlin with Love!* Wir
von Sixt sind mit unserem Stand in Halle 9 wieder mitten im Geschehen. Er
leuchtet orange und groB3 wie die aufgehende Sonne!

Da liegen Welten zwischen heute und meinem ersten Besuch der ITB: Mutig
stellte ich einen Tisch auf, neben mir eine junge Frau in damals noch blau-ro-
ter Uniform. Hinter mir hatte ich ein selbst gemachtes Plakat an die Wand
gepinnt mit der Aufschrift ,,Auto Sixt — since 1912“. Unglaublich, wenn ich mir
\ im Vergleich dazu unseren heutigen Auftritt ansehe! Damals hatten mein Mann
“““\\\ﬂ“ Erich SixF un‘d ich ge"rade mal 300 Auto"s, heute gehen wir auf .die 3"O0.000
zu und sind in 105 Landern der Welt prasent — von Australien bis Grénland,
von Brasilien bis Russland, von Stidafrika bis in die USA. Uberall erhalten Sie
Spitzenmodelle und Spitzenservice. Unser Angebot reicht von fastlane Uber
myDriver bis zum Carsharing DriveNow. Wir garantieren das richtige Fahrzeug
zum richtigen Zeitpunkt am richtigen Ort. Und obwohl es anders als vor 100
Jahren keine regierenden Kénige mehr gibt — bei uns ist und bleibt der Kunde
Kénig und Nummer 1!

l l
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"e0ine Sy Children‘s pig Foundation enables el

Wir von Sixt haben also nicht nur die oft revolutiondren Entwicklungen in Mobi-
litdt und Tourismus mit vorangetrieben. Wir waren immer auch Pioniere, wenn
es darum ging, Innovationen zu realisieren. Travel 4.0 — die Digitalisierung der
Travel Industry heit das diesjahrige Schwerpunktthema der ITB. Wir kénnen
mit Recht behaupten, mit unseren digitalen Services und neuesten Apps stets
an DONATIUNS: Vorreiter gewesen zu sein — oder besser noch: Vordenker und Vorlenker. Uber-
zeugen Sie sich davon auf unserem Messestand. Wir sind sicher: Im persén-
lichen Gesprach werden Sie entdecken, dass Sixt die perfekte Wahl und der
richtige Business-Partner fur Sie ist.

Der ITB winschen wir aus ganzem Herzen: Happy Birthday! May all your
dreams come true! Wir von Sixt bleiben mit unserer weltweiten Sixt-Family
auch kanftig wie jedes Jahr ein begeisterter und treuer Business-Partner. Und
wir halten die Welt in Bewegung. Das versprechen wir lhnen!

Herzlichst,
lhre

Zprie Sois
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Sixt-Vorstande Konstantin und Alexander Sixt (re.)

Sixt SE hat
die Erweiterung des Vorstands von drei auf finf Personen
beschlossen und die Séhne von Regine und Erich Sixt,
Alexander (35) und Konstantin (32), zu neuen Mitgliedern
bestellt. Alexander Sixt wird als Vorstand Organisations-
strategie fur die Bereiche Konzernstrategie, M&A, zentraler
Einkauf, Prozessmanagement und neue Mobilitdtsangebote
wie zum Beispiel DriveNow zustandig sein; auerdem ver-
antwortet er das globale operative Personalwesen und die
Leitung aller Shared Services und Verwaltungsfunktionen.
Alexander Sixt: ,Eine der wichtigsten Aufgaben im Sixt-Kon-
zern wird sein, unsere Strukturen und Ablaufe permanent an
die stédndig wachsende UnternehmensgréBe und die sich
andernden Kundenanforderungen anzupassen. Sixt wird
sich in den kommenden Jahren noch starker zu einem inte-
grierten Mobilitdtsdienstleister entwickeln, der alle Bereiche
automobiler Mobilitdt abdeckt. Innovationskraft, Flexibilitat,
Effizienz und Transparenz stellen meinen Anspruch fur den
internationalen Ausbau unseres Unternehmens dar.*

Konstantin Sixt verantwortet als Vorstand Vertrieb den na-tio-
nalen und internationalen Vertrieb der Sixt Autovermietung
sowie das globale E-Commerce-Geschaft des Konzerns.
Konstantin Sixt: ,Die Marke Sixt steht bereits in mehr als 100
Landern fur absolute Kundenorientierung und Premiumser-
vice. Trotz des starken Wachstums in den vergangenen
Jahren sind die Marktpotenziale fur unser Unternehmen in
Europa, den USA und in anderen Weltregionen aber weiter-
hin enorm. Ich bin sicher, dass wir mit einem schlagkréaftigen
Vertrieb und maBgeschneiderten, innovativen Angeboten fur
unsere Kunden diese Chancen nutzen werden.”

Weiterhin bleiben Detlev Patsch (Operations) und Dr. Julian
zu Putlitz (Finanzen) im Vorstand sowie Erich Sixt (70), der
das Unternehmen seit 1969 in dritter Generation flhrt. Sein
Vertrag wurde vorzeitig bis zum Jahr 2020 verlangert.

Erfolgreich abgehoben.

Der orangene
Donnerstag!

Sixt leasing an der Borse
7. Mai 2015

WOW! Der neue Sixt-Look: Die Swinging Sixties in London,
,Miami Vice“-Feeling der 80er-dahre, stdamerikanischer
Salsa — all das waren Inspirationsquellen fur die neue Uni-
formkollektion Universally Yours by Regine Sixt. Beraten
wurde sie vom internationalen Stardesigner Brian Rennie,
der auch schon fur Escada arbeitete. ,Ich habe eng mit Re-
gine Sixt zusammengearbeitet, um ihre Vision umzusetzen.
Wir haben uns Anregungen in der ganzen Welt geholt.“ Be-
sondere Sixt-Details: exklusives Paisley-Muster, Visitenkar-
tentaschen an Blazern und Sakkos und natdrlich als tonan-
gebende Farbe — das Sixt-Orange.

Abgestimmt auf unterschiedliche Kulturen und Klimazonen —
und immer erkennbar Sixt. Sogar ein Oktoberfest-Outfit gibt
es fur die Mitarbeiter.

Neue Sixt-Uniformkollektion Universally Yodrs.
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WORLDWIDE

SIXT RENT-A-CAR - NETWORK AUSTRALIA

Flotte von 2.500 auf 4.000 Fahrzeuge ausbauen.

@) Cairns
NORTHERN
TERRITORY
QUEENSLAND
WESTE R;\i Sunshine Coast
AUSTRALIA 5
AUSTRALI Brisbane
Surfers Paradise
Gold Coast
NEW SOUTH
WAI ES
Perth @ Adelaite /@ YALES P ) Sydney
(opening 2016) elaiae Canberra
VICTORIA
€ Melbourne
Zusammen mit dem Partner East Coast Car Rentals
will Sixt auf dem 5. Kontinent die TA Ss‘,“ AN|A

€ Hobart

SINT GOES
DOWN UNDER!

Ab sofort bietet Sixt seine Premiumservices mit dem aus-
tralischen Mobilitatsdienstleister East Coast Car Rentals und
einer Flotte von 2.500 Fahrzeugen an.

Sixt nun auch in Down Under: Der international tatige Mo-
bilitatsdienstleister startet in Australien und wird seine be-
wahrten Premium-Services ab sofort an den beliebtesten
Reisezielen anbieten. Das Unternehmen arbeitet auf dem
Kontinent mit East Coast Car Rentals, einem der fuhrenden
Mobilitdtsdienstleister mit mehr als 20 Jahren Erfahrung und
einer derzeitigen Flottenstarke von 2.500 Fahrzeugen, zu-
sammen. Langerfristig ist ein Ausbau der Flotte auf bis zu
4.000 Fahrzeuge geplant. East Coast Rentals ist seit mehre-
ren Jahrzehnten auf dem Mietwagenmarkt in Australien pré-
sent und arbeitet auBerst kundenorientiert. Mit der Expansi-
on nach Australien erweitert Sixt nun seine Prasenz in der
Region Asien-Pazifik.

6 ITB

Das Stationsnetz umfasst Standorte an allen wichtigen Flug-
hafen des Kontinents, darunter: Adelaide, Brisbane, Canber-
ra, Sydney sowie an den Flughafen der insbesondere touris-
tisch interessanten Regionen der Gold- und Sunshine Coast.
Bereits in diesem Jahr ist die Eroffnung einer Station in Perth
geplant. Mittelfristig soll sich das Netz Uber insgesamt 24
Stationen ausdehnen.

Zudem wird Sixt mit seinem Kooperationspartner an wichti-
gen Innenstadt-Standorten in Sydney, Melbourne und Bris-
bane prasent sein. Die Vermietflotte deckt eine groBe Band-
breite an hochwertig ausgestatteten Fahrzeugen ab und ist
auf die Bedurfnisse und Winsche der Kunden vor Ort abge-
stimmt. Dies reicht von praktischen Kleinwagen und komfor-
tablen Limousinen fur die Stadt bis zum Van fur Ausflige in
die Natur mit der ganzen Familie. Alle Pkw kommen in schnit-
tigem Weif3 daher.

Der Mobilitatsdienstleister verflgt Uber Vertriebsorganisati-
onen in China, Taiwan, Hongkong und Indien und plant zu-
satzliche Vertriebsorganisationen in weiteren Landern.

Rudiger Proske, Senior Vice President Franchise bei
Sixt: ,Die Region Asien-Pazifik ist ein wichtiger Wirtschafts-
raum und damit von besonderer Bedeutung fur Geschéfts-
und Urlaubsreisende. Durch die Kooperation mit East Coast

Car Rentals in Australien erweitern wir unser Service-Netz
deutlich und kénnen unseren Kunden grenztberschreitende
Services auf ihren Reisen bieten. Dies ist ein wichtiger Schritt
bei der weltweiten Expansion von Sixt.*

Und Mark Kingsman, CEO East Coast Car Rentals: ,Wir
freuen uns sehr Uber die Zusammenarbeit mit Sixt — einer
globalen Marke mit einer einzigartigen Erfolgsgeschichte in
der Mobilitat. East Coast Car Rentals und Sixt mit seinen Pre-
mium-Services verbindet eine wichtige Unternehmenskultur,
die unseren Kunden auf ihren Reisen gréBtmaglichen Kom-
fort und Flexibilitat ermdéglicht. Zudem freuen wir uns, unse-
ren geschatzten Kunden die Moglichkeit zu bieten, kunftig
weltweit Mietwagen von Sixt nutzen zu kénnen.*

NEUES
STATIONSNETZ

Sixt startet mit leistungsstarken Franchise-Partnern im Sene-
gal und bietet ein umfassendes Angebot am Flughafen und
in der Innenstadt von Dakar.

Ausbau der Prasenz in Nordafrika: Sixt bietet seine hoch-
wertigen Services nun auch im Senegal an. Damit erganzt
Sixt sein Stationsnetz, das L&nder wie Tunesien, Libyen,
Agypten und Marokko abdeckt. Der internationale Mobili-
tatsanbieter arbeitet in der Region mit erfahrenen und leis-
tungsstarken Franchise-Nehmern zusammen.

Senegal ist ein wichtiger touristischer Markt in Nordafrika
und auch fur Geschéaftsreisende zunehmend von Bedeu-
tung. Sixt wird zundchst mit Stationen in der Hauptstadt
Dakar starten, sowohl in der Innenstadt sowie am internatio-
nalen Flughafen Dakar. Kunden erhalten dort ein breites An-
gebot an Fahrzeugen vom sparsamen Kleinwagen bis zum
geldndegéngigen SUV. Die Services umfassen sowohl! die
Kurzzeit- wie die Langzeit-Miete, den exklusiven Sixt Chauf-
feur Service sowie Flughafen-Transfers.

Sixt Senegal plant die zeitnahe Erweiterung seiner Prasenz
auf das beliebte Touristenziel Saly. Detlef Krehahn, Senior
Vice President Franchise bei Sixt: ,Mit dem Start im Sene-
gal ergénzen wir unsere Prasenz in Nordafrika und bieten
unseren Kunden ein dichtes Stationsnetz in der Region. Die
neuen Standorte erganzen ideal unser Angebot sowohl flr
Touristen wie auch fur Geschéftsreisende.”

WORLDWIDE

ALTERNATIVE
MOBILITAT

Sixt startet in Moldawien mit erfahrenem Franchise-Partnern
und bietet so eine Alternative zu anderen Mobilitatsanbietern
im Land.

Flachendeckende Prasenz in Osteuropa: Sixt weitet sein
Landernetz auf Moldawien aus und ist damit in der gesam-
ten Region vertreten. Der internationale Mobilitatsdienstleis-
ter bietet den Reisenden umfassende Lésungen und eine
vielseitige Fahrzeugdflotte auf dem gewohnt hohen Quali-
tatsniveau und damit eine attraktive Alternative zu anderen
Mobilitdtsanbietern an, die in der Regel keine englischspra-
chigen Services vorhalten kénnen. Sixt operiert im Land mit
einem erfahrenen und leistungsstarken Franchise-Partner.

Sixt ist zunachst mit Stationen am Flughafen der moldawi-
schen Hauptstadt Chisinau sowie in exponierter Lage im
Chisinau-Atrium in der Innenstadt vertreten. Die Fahrzeug-
flotte umfasst ein breites Spektrum an hochwertig ausgestat-
ten Modellen von Kleinwagen und Limousinen bis zu SUVs,
so dass alle Reisenden im Land flexibel und entsprechend
ihrer jeweiligen Anforderungen mobil bleiben kénnen. Die
Services umfassen zunachst die Kurzzeit- sowie die Lang-
zeit-Miete und sollen kunftig auf weitere Mobilitatsdienstleis-
tungen erweitert werden. Sixt plant im weiteren Verlauf der
Geschéftsaktivitdten die Expansion auf zuséatzliche Destina-
tionen in Moldawien.

Mit der Prasenz in Moldawien ist Sixt in allen osteuropéi-
schen Landern vertreten und kann Reisenden in der Region
maBgeschneiderte und grenziberschreitende Produkte und
Services bieten. Detlef Krehahn, Senior Vice President
Franchise bei Sixt: ,Moldawien ist als Reise-Destination ge-
nauso wie als Transferland von besonderer Bedeutung far
den osteuropaischen Markt. Mit dem Start schlieBen wir un-
ser Landernetz in der Region. Dabei besitzen wir aufgrund
unserer einheitlich hohen Premium-Standards und der Ver-
bindung in alle Nachbarlander deutliche Wettbewerbsvortei-
le und kénnen Reisenden aus dem In- und Ausland umfas-
sende Services bieten.*
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WORLDWIDE

AMERIKANER LIEBEN SIXT

Nach nur drei Jahren deckt Sixt seinen Uber 50 Franchise- und Corporate-Stationen
in den USA fast das gesamte Land ab. Highlights der Neuertffnungen waren die Stationen am

Los Angeles Airport sowie in Santa Monica oder San Francisco.

Eine beispiellose Erfolgsgeschichte: 2012, vor etwa
drei Jahren, setzte Sixt den ersten Fu3 tber den Nordatlantik
und erdffnete die erste Station in den Vereinigten Staaten.
Heute sind daraus Uber 50 Franchise- und Corporate-Sta-
tionen geworden, die fast das ganze Land abdecken. Be-
sondere Highlights unter den Neuerdffnungen waren im
vergangenen Jahr die Stationen am Los Angeles Airport
sowie in San José, Santa Monica und Beverly Hills — und
besonders wichtig auch der Start der jingsten Station am
San Francisco Airport.

Aber nicht nur die Zahl der Sixt-Stationen hat in rasantem
Tempo zugenommen, auch die Flotte wéachst atember-
aubend schnell. Allein im letzten Jahr hat sie sich auf dem
gesamten US-Markt verdoppelt, und an vielen Orten wird
schon jetzt die Eroffnung weiterer Filialen vorbereitet.

Woran liegt es, dass Sixt gerade in den USA so beein-

Santa Rosa
San Francisco * l:” Vegas
NEVIUS
SanJose ¥ ¢
Boverly Hills  \§ /%
Santa Monica" W5, ” ‘;’h“"b‘
Los Angeles "%\ ANZONS foeais
San Diego =~
o - \\ Austin
NN
Im Segment der Premium- und Luxus-Automobile hat \

sich Sixt in den USA zu einem starken Vorreiter \
entwickelt. Fahrzeuge wie Audi und Cadillac gehoren auf dem

amerikanischen Markt zu den absoluten Rennern.
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.. Dallas/
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druckende Erfolge verzeichnen kann? Der wichtigste Faktor
daflr ist ein Team engagierter und begeisterter Mitarbeiter,
die fur Service auf héchstem Niveau sorgen. Amerikaner
schatzen diese kompromisslose Kundenorientierung ganz
besonders. Dazu kommen die ausgewahlten Standorte, die
es Sixt-Kunden mdéglich macht, ihr Auto ohne lange Wege
und Zeitverlust entgegenzunehmen, zum Beispiel an den
groBen Flughafen, in den Innenstadten oder viel frequentier-
ten Shopping Malls.

Im Segment der Premium- und Luxus-Automobile hat sich
Sixtin den USA zu einem starken Vorreiter entwickelt. Fahrze-
uge wie Audi und Cadillac (siehe S. 13)gehéren auf dem
amerikanischen Markt zu den absoluten Rennern. Unlangst
wurden die Flotten dort um die ersten Rolls-Royce-Modelle
erweitert, was den Anspruch von Sixt als Premium-Autover-
mieter noch einmal in eindrucksvoller Weise unterstreicht.
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Neue BMW M-Modelle: Alle M3-und M4-Modelle verfiigen jetzt Giber ein Dach aus Kohlefaser-Verbundstoff, die vorderen Seitenwéande und Motorhaube sind aus Aluminium, und an

dem komplett neu konstruierten Fahrwerk bestehen viele Komponenten ebenfalls aus geschmiedetem Aluminium, was Gewicht spart und so Sparsamkeit und Leistung férdert.

BMW & ,,M“EHR!

Mit den sportlichen Motorsport-Modellen der BMW M-Serie
kann Sixt bei dynamischen Cruisern mit dem BMW M6 Gran
Coupé oder den HeiBspornen mit dem BMW M5 punkten.

Es ist nicht schwer zu erraten, wofur das ,M*, das im
Schriftzug mancher besonders exklusiven BMW-Mo-
delle zu finden ist, steht: fur Motorsport. Aber fur die
Fans der weiB-blauen Nobelmarke hat es noch eine
andere Bedeutung: ,M" bedeutet ganz einfach mehr
bei allem, was das Autofahren zum Vergnigen macht.

Die motorsportlichen ,M“-Varianten der BMW-Model-
le gibt es schon seit vielen Jahren. Was die Munch-
ner Ingenieure aber in die neueste Generation hinein
gepackt haben, stellt alle Vorgangermodelle in den
Schatten. Neu entwickelte Motoren mobilisieren Leis-
tungsreserven, wie sie vorher nur auf der Rennstrecke
zu finden waren; neue Fahrwerkstechnologien sorgen
fur einen unvergleichlichen Kontakt zur StraBe, neue
Materialien sparen beeindruckend viel Gewicht und
steigern sogar noch die Stabilitat und Sicherheit. Dazu
sorgen sie im Verbund mit zahlreichen technischen
Details fur Sparsamkeit im Spritverbrauch und minima-
len SchadstoffausstoB.

Schon bei den ,kleinen® Modellen M3 und M4 geht der
FahrspaRB richtig los. Herzstlck beider Modelle ist ein
vollig neu entwickelter Sechszylinder-Reihenmotor mit
M TwinPower Turbo Technologie, der mit 431 PS satte
Leistungsreserven mobilisiert. Gegenuber den Moto-
ren, die in friheren M3-Modellen zu finden waren, er-
reicht er damit 40 Prozent mehr Leistung bei einem um
25 Prozent reduzierten Spritverbrauch. Mit dem Kraft-
paket beschleunigt das Auto in 4,1 Sekunden von null
auf 100 km/h, die Héchstgeschwindigkeit wurde aus
Sicherheitsgrinden auf 250 km/h begrenzt. Kaum zu
glauben: Trotz dieser beeindruckenden Leistungsda-
ten geben sich M3 und M4
mit einem Verbrauch von 8,3 Die M-Modelle in
I/100 km (EU-Zyklus) zufrie- der Sixt-Flotte:
den und erflllen mit einem =BMW M3
Schadstoffaussto von 194 =BMW M4 Coupé
g/km sogar die EU6-Abgas- =BMW M5
norm. = BMW M6 Cabrio

= BMW M6 Coupé
Wer das sportliche Fahrge- =BMW M6 Gran Coupée
fihl in der neuen M-Klasse =BMW X5V
erleben oder vor der An-
schaffung ein solches Fahrzeug ausfuhrlich Probe
fahren will, ist bei Sixt genau richtig. Deutschlands
groBter Autovermieter hat die jungste Generation der
Sport-BMWs bereits in seiner Flotte. Ein Anruf unter der
gebiihrenfreien Nummer 0180 / 6252525 gentgt, und
schon kurz darauf kann man im Schalensitz eines der
neuen M-Modelle Platz nehmen.
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PRODUKTE

Jaguar XE: Seine markante Karosserie in aktueller Jaguar-Design-DNA und das agile Fahrwerk setzen First-Class-MaBstabe.

KATZEN-FIEBER

Der neue Jaguar XE présentiert sich dynamisch, spar-
sam und connected.

Der neue Jaguar XE setzt als Sportlimousine neue
Zeichen in der Premium-Mittelklasse: Die zu 75 Pro-
zent aus Aluminium bestehende Leichtbaukonstruktion
und die zugleich luftwiderstandsarme (Cw-Wert von
0,26) wie markante Karosserie in aktueller Jaguar-De-
sign-DNA sowie das hochwertige Interieur, das agile
Fahrwerk und die modernsten Infotainment-Losungen
machen ihn zum sprichwoértlichen Fahrerauto seiner

INTERNATIONALE EXPANSION

Mit erstklassigem Service, einer beeindruckenden
Flotte an Premium-Fahrzeugen und einem einfachen
Buchungs-Procedere sowie gunstigen Preisen hat
myDriver, der Chauffeurservice von Sixt, seit seiner
Grundung im Jahr 2013 eine beispiellose Erfolgs-
geschichte geschrieben: Rund 300.000 mal wurde
der Dienst zum Beispiel fur Flughafentransfers oder
als qualitativ hochwertige Alternative zum Taxi in An-

Klasse. Zugleich setzt der jungste Jaguar neue Best-
werte bei Verbrauch, Aerodynamik und Verwindungs-
steifigkeit. Mit je zwei hochmodernen Vierzylinder-Die-
sel- und Benzinmotoren (CO2-Emissionen von minimal
99 g/km) und einem dem Topmodell XE S vorbehal-
tenen 3,0-Liter-V6 (Topspeed 250 km/h) deckt Jaguar
ein breites Leistungsspektrum ab. Die zwischen 120
kW (163 PS) und 250 kW (340 PS) starken Triebwerke
leiten die Kraft via Achtstufen-Automatik oder — exklusiv
fur die Diesel-Sechsgang-Schaltgetriebe an die Hinter-
rader. FUnf Ausstattungs-Linien sprechen Sportfahrer
ebenso an wie komfortverwdhnte Kunden. Die hoch-
wertige Qualitat wird mit Jaguar Care unterstrichen,
der dreijahrigen Herstellergarantie mit Inspektion.

spruch genommen. Dabei verzeichnet Sixt auch eine
zunehmende Nachfrage nach dem exklusiven Ser-
vice in anderen Landern. Ab sofort gibt es deshalb
myDriverin acht weiteren L&ndern mit 30 GroB3stadten,
darunter zum Beispiel Rom, Barcelona, Amsterdam,
Paris, Mailand und Wien. Weitere Metropolen folgen
2016. Wer sich aktuell Uber die Standorte informieren
und den komfortablen Chauffeurdienst selbst einmal
ausprobieren oder sich Uber die glnstigen Festpreise
informieren will, erhalt alle Infos auf der Website www.
mydriver.com, per Smartphone-App oder Uber die Te-
lefon Hotline +40 (0)30 340 440 440, die rund um die
Uhr besetzt ist.

www.mydriver.com

158 Euro kosten 100 Kilometer mit dem Limousinenservice
myDriver von Sixt. Das sind nur schlappe 5,50 Euro mehr als fiir
ein Taxi — dafiir aber mit Chauffeur und Premium-Fahrzeug.

KONIGSKLASSE

Der Maserati Ghibli verleint der italienischen Nobel-
schmiede neuen Glanz.

Es gibt nur einige Autos, deren Anblick allein schon
ausreicht, um das Herz passionierter Sportwagenfans
deutlich schneller schlagen zu lassen. Die Fahrzeuge
aus der italienischen Nobelschmiede Maserati geho-
ren allesamt dazu. Eines der jungsten Modelle, das
atemberaubendes Design, innovative Technik, hdchs-
ten Komfort und sportliche Performance miteinander
verbindet, ist der Maserati Ghibli, den es nun sogar in
einer Diesel-Variante gibt.

Diesel? Solche Autos galten einmal als Nutzfahrzeuge
mit eher geméchlicher Gangart, aber diese Zeiten sind
bei Maserati Iangst vorbei. Das 3.5 V6 Dieselaggregat,
das im neuen Ghibli seinen Dienst tut, strotzt mit 275
PS vor Kraft, beschleunigt die Premium-Luxus-Limousi-
ne in gerade mal 6,3 Sekunden von 0 auf 100 km/h und
ermdoglicht eine Hochstgeschwindigkeit von 250 km/h.
Dabei erweist sie sich auch noch als beeindruckend
sparsam: Der Maserati Ghibli Diesel glanzt mit einem
Durchschnittsverbrauch von nur 5,9 Litern auf 100 Ki-
lometer und einem CO5-AusstoB von 158 Gramm pro
Kilometer.

Damit die Uberragende Leistung optimal auf die StraBe

gebracht wird, verfugt der Ghibli Gber ein 8-Gang-Au-
tomatikgetriebe von ZF. Die ausgewogene Gewichts-

Marktpositionierung — Werte, die den n Maserati entsprechen.“

PRODUKTE

verteilung (50:50) sorgt fur exzellentes Fahrverhalten
und das serienmaBig eingebaute mechanische Sperr-
differential garantiert ein sportliches Handling.

Zur erlesenen Technik des Maserati Ghibli passt die
komfortable Ausstattung, die keine Winsche offen
l&sst. Der Innenraum mit Lederpolsterung und Zwei-Zo-
nen-Klimaautomatik verspricht héchste Bequemlich-
keit auf Reisen. Und Maserati Touch Control und ein
Soundsystem mit 18 Lautsprechern unterstreichen den
Luxus der Sportlimousine. Wer bei diesem auBerge-
wohnlichen Fahrvergnigen immer noch ans Arbeiten
denken muss, der weiB das WLAN an Bord zu schat-
zen, mit dem sich unterwegs das E-Mail-Konto sichten
oder die Vernetzung zur Firma herstellen |&sst.

Dass ein Luxusauto dieser Klasse seinen Preis hat, ver-
steht sich von selbst. Fir den Maserati Ghibli Diesel
beginnt er in Deutschland bei 65.380 Euro. Aber der
FahrspalB I&sst sich auch ohne eine solche Investition
genieBen, denn Sixt hat die Luxuslimousinen exklu-
siv als erster Autovermieter bereits im Programm. Sie
stehen an 14 Luxury-Stationen bereit, u.a. in Berlin,
Frankfurt, Mtinchen, Bonn, Hamburg, Stuttgart, Kéln
und Dusseldorf. Die Freude Uber diese neue Koope-
ration ist auch bei Maserati gro3. Franco Marianeschi,
European Corporate Sales Manager: ,Mit Sixt haben
wir einen sehr guten Partner beztglich Qualitat, Ser-
vice und Marktpositionierung — Werte, die denen von
Maserati entsprechen.”
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PRODUKTE

ELEKTRISCH, URBAN, NACHHALTIG

Mit dem BMW i3 bei DriveNow 6ffnet sich ein neues Kapitel groBstadtischer Mobilitét.

e URVIWIGEL |

.

Ziel Abfahrt in

Carsharing DriveNow: Inzwischen haben die Kunden bislang rund 130.000 Fahrten absolviert — ein Drittel davon ihre erste elektrisch betriebene Fahrt.

Welch eine Vorstellung: Man benottigt ein Auto, am
besten sofort — und eins steht da. Immer. Uberall. Fur
Dich, Sie, ihn. Damit wird plétzlich alles einfach und
preiswert, weil man es nur mietet. Und nattrlich auch
nur so lange, wie man es tatsachlich braucht. Wie man
auf so etwas kommt? Man dupliziert einfach mal mun-
ter eine gute ldee, die Idee des Teilens, die perfekt auf
das pulsierende Leben in der GroBstadt zugeschnitten
ist. Und der BMW i37? Ist nicht nur komplett frei von an-
triebsbedingten Emissionen, sondern bietet auch ein
unvergleichbar dynamisches und nahezu lautloses
Fahrerlebnis.

DriveNow, das Carsharing Joint Venture der BMW
Group und der Sixt SE, hat in Deutschland bereits
100.000 Menschen erstmals zu einer elektrischen Fahrt
gebracht. Bereits seit Sommer 2013 hat DriveNow mit
dem BMW ActiveE elektrische Fahrzeuge in seiner
Free Floating-Flotte, mit denen in der zweijahrigen Ein-
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satzzeit Uber 60.000 Kunden erstmals elektrisch gefah-
ren sind. Mit einem BMW i3, der seit 2015 in den Stad-
ten Berlin, Hamburg, Mdnchen, Kéin und Dusseldorf
zum Einsatz kommt, haben die Kunden bislang rund
130.000 Fahrten absolviert — ein Drittel davon ihre erste
elektrisch betriebene Fahrt bei DriveNow.

Inzwischen erreichte DriveNow 100.000 Menschen
unter seinen Kunden, die durch das Carsharing-Unter-
nehmen an die Elektromobilitdt herangefuhrt wurden.
Mehr als zwei Millionen Kilometer haben die Kunden
mit dem BMW ActiveE und dem BMW i3 in der deut-
schen DriveNow-Flotte bereits emissionslos zurtickge-
legt — davon Uber eine Million Kilometer mit dem BMW
i3 seit seiner EinfUhrung.

www.drive-now.com

DIE GROSSE FREIHEIT

Neue Modellpalette von BMW-Motorradern
in der Sixt-Flotte.

Wenn im Fruhling der letzte Schnee von den Strallen
verschwunden ist und die Temperaturen wieder in den
zweistelligen Bereich steigen, dann zieht es passio-
nierte Motorradfahrer mit aller Macht nach drauBen.
Nur schade, dass so mancher sein Bike im Herbst ver-
kauft hat und nun nicht schnell genug Ersatz bekommt
oder darauf warten muss, dass die Maschine mit dem
Saisonkennzeichen wieder auf die StraBe darf. Fur alle,
denen — aus welchem Grund auch immer — der fahr-
bare Untersatz noch fehlt, hat Sixt genau das Richtige.
Denn bei Deutschlands gréBtem Fahrzeugvermieter
wurde die Zweiradsaison bereits eroffnet. Mit einer
beeindruckenden Modellpalette vom bequemen Tou-
rer bis zum leistungsstarken Supersportler findet jeder
Biker das passende Motorrad — und dazu jede Menge
Neuheiten, die gerade erst auf den Markt gekommen
sind. Hier ein paar besondere Highlights, die ab dieser
Saison zur Sixt-Flotte gehoren:

BMW-Modelle:

= Das neue und nochmals verbesserte Superbike BMW
S 1000 RR - jetzt mit noch mehr Leistung!

= Der Roadster F 800 R, der einem grundlichen Facelifting
unterzogen wurde und sich jetzt mit mehr PS und vielen
neuen Details préasentiert.

= Die nagelneue 1200 GS, mit der BMW endlich wieder
einen Sport-Tourer mit Boxermotor im Programm hat,
gibt es ab dem Frihsommer bei Sixt.

Bei der Uberwiegenden Zahl von Motorradfans geht
die Tendenz zu Maschinen, die die Alltagstauglichkeit
und den Fun-Faktor miteinander kombinieren. Ganz
oben auf der Wunschliste stehen in diesem Jahr die
Naked Bikes, die ohne Verkleidung und Uberflissiges
Design den authentischen Charakter betonen und das
Sportlerherz mit ihrer nackten Technik héher schlagen
lassen.

Sixt hat diesen Trends Rechnung getragen und seine
Flotte ganz auf die Kundenwinsche ausgerichtet. Zu
mieten sind die Motorrdder an zahlreichen Stationen
in Deutschland, zum Beispiel in Frankfurt, Berlin, Mdn-
chen oder Hamburg sowie in Palma de Mallorca. Der
Preis fur das Frischluftvergntgen beginnt schon bei
49 Euro pro Tag und alle Motorréader in der Sixt-Flotte
haben eines gemeinsam: Sie sind durchweg mit ABS
ausgerustet.

PRODUKTE

Biker-Sehnsucht: Der Preis fiirs Frischluftvergniigen beginnt schon bei 49 Euro

pro Tag und alle Motorrader der Sixt-Flotte sind durchweg mit ABS ausgeriistet.

PREMIUM-MARKE

Die internationale Erfolgsgeschichte von Sixt setzt sich
auch in den USA fort: Das Sixt-Netz ist dort auf Gber
50 Stationen angewachsen (siehe S. 8), und die Kun-
den kénnen aus einer stetig wachsenden Flotte von
deutschen und amerikanischen Top-Modellen wahlen.
Fuar umweltbewusste Fahrer gibt es zum Beispiel den
elektrischen BMW i3 und fur echte Abenteurer den
Supersportler BMW i8. Neben den deutschen Premi-
um-Marken BMW, Mercedes und Audi sind nahezu alle
deutschen Hersteller in der Flotte vertreten.

Aber auch die US-Automobilindustrie bringt hervorra-
gende Luxusmodelle auf den Markt, die in der Sixt-Flot-
te naturlich nicht fehlen durfen. So wurde das Angebot
in jungster Zeit um die Modelle ATS, SRX, X TS und
Escalade der Premiummarke Cadillac erweitert. Letzte-
rer bildet mit seinem unglaublichen 6,2 | V8 Motor allein
schon eine Klasse fur sich.

Und wie geht es weiter in den USA? Gerade wurden
die jungsten Stationen in Dallas / Fort Worth sowie in
Detroit am internationalen Flughafen ertffnet, an bei-
den wartet eine stolze Flotte von mehr als 1000 Fahr-
zeugen. Weitere Eréffnungen sind in nachster Zeit an
vielen neuen US Standorten vorgesehen, und Uberall
gilt das Motto: Drive First Class, Pay Economy oder
wie Erich Sixt es gerne formuliert: ,Fahren Sie
Mercedes zum Golf-Tarif!”“

Der Cadillac Escalade bildet mit seinem
unglaublichen 6,2 | V8 Motor eine Klasse fiir sich.
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RENT A CAR

SINT RENT A CAR IST
BESTE APP EUROPAS

Der ,Mobile-Top-App-Index” von MasterCard ermittel-
te die Sixt Rent a Car-App als beste Applikation aus 36
Landern.

Sixt Rent a Car-App liberzeugt mit Funktionalitét
und Technik: Ausgezeichnete Mobilitdt unabhangig
von Ort und Zeit — die Sixt Rent a Car-App ist in den
,Mobile Top App Index" von MasterCard aufgenom-
men worden und belegt im Bereich der Autovermietung
den ersten Platz. Der Kreditkarten-Anbieter ermittelt mit
dem Index die besten Smartphone-Applikationen zum
mobilen Einkaufen aus 36 europdischen Landern. Be-
urteilt werden Kriterien wie Funktionalitat, Design, Zah-
lungsmaoglichkeiten, Technik und Bedienkomfort. Die
Sixt Rent a Car-App rangiert dabei insgesamt unter
den Top 20 aller bewerteten Applikationen in dem ein-
zigartigen européischen Index.

Sixt tragt mit der Rent a Car-App den aktuellen Win-
schen und Bedurfnissen seiner Kunden nach einer
jederzeit verfligbaren Mobilitdt Rechnung. Die Appli-
kation wird permanent anhand neuester Technologien
weiterentwickelt. Sie ist Ubersichtlich strukturiert und
ermdglicht den Nutzern eine einfache und komfortable
Handhabung aller Funktionen, darunter die flexible An-

AIRLINES

HOHER MEHRWERT

Internationale Kooperation von Sixt und All Nippon
Airways.

Sixt und All Nippon Airways (ANA), die gréBte Flugli-
nie Japans, haben auf der Internationalen Tourismus-
boérse (ITB) 2016 in Berlin eine weltweite Partnerschaft
beschlossen. Die Kooperation umfasst ANAs Vielflie-
gerprogramm Mileage Club (AMC) und beinhaltet viele
Vorteile fur Kunden beider Unternehmen.

Dank dieser neuen weltweit geltenden Vereinbarung
kdénnen Mitglieder des AMC bei jeder Anmietung ei-
nes Fahrzeugs von Sixt wertvolle Meilen sammeln und
das ganze Jahr hindurch von diversen Rabatt- oder
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mietung ihres Wunschfahrzeugs, die Verwaltung ihrer
Buchungen oder die Nutzung von Bonusprogrammen
zahlreicher Hotels und Airlines, um Meilen und Punkte
zu sammeln.

Die Sixt Rent a Car-App ist kontextsensitiv gestaltet
und liefert dem Nutzer somit wichtige individuelle In-
formationen je nach Situation. Sie integriert zudem
Barcode-Technologien fur eine moglichst einfache und
schnelle Fahrzeug-Anmietung und ist in mehr als 100
Sixt-Landern weltweit fur das iPhone, das iPad und
Smartphones mit Android-Betriebssystem erhaltlich.
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Sammelaktionen profitieren, die ihnen zusatzliche
preisliche Vergunstigungen verschaffen. Regine Sixt,
Senior Executive Vice President Sixt International:
,Wir freuen uns sehr, Partner des Vielfliegerprogramms
von ANA, Japans groBter Fluggesellschaft, zu werden.
Denn in den Reiseplanen der meisten Menschen geho-
ren Flugbuchungen und das Mieten eines Fahrzeugs
zusammen. Durch unsere Kooperation mit dem ANA
Mileage Club bieten wir

unseren Kunden flr ihre
MobilitatsbedUrfnisse ANA
nicht nur Premium-Ser-

vices, sondern zusatzlich
einen hohen Mehrwert in Form von Bonusmeilen und
attraktiven Rabatten.”

KOOPERATIONEN

Erweiterte Kooperation von Sixt und Oman Air: ,Wir konnen unseren Kunden einen noch hheren Mehrwert an Komfort und Flexibilitat bieten.“

AIRLINES

NNOGH BESSERE LEISTUNGEN LIEFERN!

Sixt und Oman Air schlieBen internationale Partner-
schaft auf der weltgréBten Tourismusmesse ITB 2016.

Weltweite Partner: Sixt und Oman Air, die nationale
Fluggesellschaft des Oman, haben eine weltweite Ko-
operation geschlossen. Auf der Internationalen Touris-
musbdrse (ITB) in Berlin 2016 unterzeichneten Regine
Sixt, Senior Executive Vice President Sixt International,
und Paul Gregorowitsch, CEO von Oman Air, in feierli-
cher Atmosphare den Vertrag.

Sixt ist bereits seit 2009 Partner des Treueprogramms
Sindbad der Oman Air. Nun wurde die Kooperation auf
die gesamten Services der Airline erweitert. Die Zu-
sammenarbeit erdffnet Kunden beider Unternehmen
deutliche Vorteile: So kénnen Kunden ihren Sixt-Miet-
wagen direkt Uber www.omanair.com buchen. Bei ei-
ner Anmietung bei Sixt Rent a Car erhalten sie 500 Bo-
nusmeilen. Eine Buchung des Sixt Limousine Service
bringt Kunden sogar 1.000 Bonusmeilen.

DarUber hinaus erhalten Kunden, die tber Oman Air ihr
Wunschfahrzeug bei Sixt mieten, eine Bestpreisgaran-
tie sowie je nach ihrem Statuslevel bis zu 15 Prozent
Rabatt auf jede Anmietung oder auch ein kostenloses
Upgrade in die nachst hohere Fahrzeugkategorie.
Oman Air Passagiere der Ersten Klasse oder der Busi-
ness Class kdnnen den vielfach ausgezeichneten Sixt
Limousine Service bei Reisen von oder nach Deutsch-
land, Singapur, Schweiz oder Thailand kostenlos in An-
spruch nehmen — der Preis ist bereits in ihrem Flugti-
cket enthalten.

Regine Sixt: ,Sixt verbindet mit Oman Air, eine der be-
deutendsten Airlines des Mittleren Ostens, seit Jahren
eine erfolgreiche Partnerschaft. Ich freue mich sehr,
dass wir diese Kooperation nun deutlich ausbauen

und so unseren Kunden einen noch héheren Mehrwert
an Komfort und Flexibilitat bieten kdnnen. Gemeinsam
werden wir die Reisen unserer Kunden zu einem be-
sonderen Erlebnis machen.”

Paul Gregorowitsch, Geschéftsfiihrer von Oman Air:
,Die Vereinbarung, die Oman Air gerade mit Sixt unter-
zeichnet hat, bietet hervorragende Vorteile fir Kunden
in unserem Netzwerk. Ein Auto oder eine Limousine
zu mieten, ist ein wesentlicher Bestandteil der Reise-
plane von vielen Menschen und wir freuen uns, dass
wir mit einem Unternehmen zusammenarbeiten, das
wie Oman Air unser Engagement fur Qualitat, Komfort
und Kundenbetreuung teilt. Die Unterzeichnung dieser
Vereinbarung auf der ITB, der gréBten Reisemesse der
Welt, unterstreicht die Bedeutung dieses Ereignisses
fur Oman Air. Die ITB bietet ideale Moglichkeiten, neue
Geschaftsbeziehungen zu schaffen, neue und beste-
hende Partnerschaften zu starken, und so fUr unsere
Kunden noch bessere Leistungen zu liefern. Diese
jungste Vereinbarung mit Sixt werden die First Class-,
Business Class- und Economy Class-Reisenden in un-
serem Netzwerk begruBen.*

Die Vorteile der Kooperation:
= Mobilitdtsdienstleister und Airline
unterzeichnen Vertrag auf weltgroBter
Tourismusmesse
= Kunden erhalten attraktive Vergunsti-
gungen und Bonusmeilen (4
= Sixt Limousine Service fur Passagiere «
der First und Business Class kostenlos

Jiiloill ylpsball
ONVIAN AIR
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VORTEILE

Mietwagen buchen, Punkte sammeln, von Verglins-
tigungen profitieren: Sixt bietet den Kunden von
Worldhotels, einer Gruppe unabh&ngiger exklusiver
Hotels, attraktive Vorteile. Zu diesem Zweck haben
beide Unternehmen eine weltweite Partnerschaft beim
Worldhotels-Treueprogramm Peakpoints geschlossen.
Regine Sixt, Senior Executive Vice President Sixt Inter-
national, und Dirk Fihrer, CEO der Worldhotels AG, un-
terzeichneten auf der Internationalen Tourismus Borse
(ITB 2016) in Berlin die Kooperation.

Mitglieder von Peakpoints kbnnen mit jeder Anmietung
bei Sixt 1.000 Punkte sammeln — egal, ob nun bei Sixt
Rent a Car oder dem exklusiven Sixt Limousine Service.
Zudem erhalten sie bis zu 15 Prozent Rabatt auf das ge-
mietete Fahrzeug. Bis Ende Mai bieten Sixt und World-
hotels den Mitgliedern von Peakpoints ein besonderes
Highlight: Mit jeder Anmietung ihres Wunschfahrzeugs
erhalten Kunden die doppelte Peakpoints-Punktzahl.
Die gesammelten Punkte kénnen sie bei Worldhotels
fur exklusive Reiseerlebnisse einsetzen.

Mitglieder von Peakpoints werden zusatzlich per News-
letter Uber weitere Aktionen von Sixt und Worldhotels
informiert, damit sie keine Gelegenheit verpassen, auf
ihren Reisen von deutlichen Vorteilen zu profitieren.

Regine Sixt, Sixt SE: ,Unser Ziel besteht stets darin,
unseren Kunden die Reisen so einfach und angenehm
wie moglich zu gestalten. Zu diesem Zweck bieten wir
ihnen nicht nur Premium-Fahrzeuge und -Services,
sondern unterhalten eine Vielzahl an Partnerschaften
mit namhaften Hotels und Airlines. Ich freue mich sehr,
dass wir mit Worldhotels einen idealen und starken
Partner gefunden haben, um unseren Kunden weltweit
noch mehr Vorteile auf ihren Reisen zu erméglichen.*

WORLDHOTELS i

where discovery starts

rent a car

Preferred Partners
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AWARDS

Regine Sixt nahm mit Sohn Alexander, Vorstand Organisation und Strate-

gie Sixt SE, in Berlin den Ehrenpreis beim Wettbewerb Entfrepreneur des
Jahres entgegen. Sixt wurde als Familienunternehmen fiir die Entwick-
lung vom lokalen Autovermieter bis zum weltweit tatigen Mobilitdtsdienst-
leister ausgezeichnet. Regine Sixt mit Sohn Alexander und Steffen Klusmann
(Chefredakteur Manager Magazin) (/i.) und Peter Englisch (Lead Partner Ernst

& Young Deutschland) (re.).

In insgesamt drei Kategorien erhielt Sixt die World Travel Awards. Bei
einer glanzvollen Gala in Marokko wurde der Mobilitatsdienstleister als
World’s Leading Business Car Rental Company, als World’s Leading Lu-
xury Car Rental Company und als World’s Leading Luxury Chauffeur Ser-
vice ausgezeichnet. Die World Travel Awards gelten als die Oscars der
Reise- und Tourismusindustrie und werden seit mehr als 20 Jahren ver-
geben. Zwischen den Buhnenassistentinnen Chris Frost, Vice President World
Travel Awards; Abderrahim Tahiri, General Manager Sixt Marokko und Omar
Tahiri, Co-Manager Sixt Marokko (von Ii.).

Bei der Verleihung des Deutschen Preises fiir Onlinekommunikation 2015
belegte das Sixt Social Media Team den 1. Platz! Sixt konnte sich in der
wichtigsten Kategorie Social Media Team des Jahres in Unternehmen

durchsetzen. Matthias Stock und Christoph Assmann (re.).

AUSGEZEICHNET!

Hier stellen wir lhnen Preise und Auszeichnungen
vor, liber die wir uns in jungster Zeit besonders ge-
freut haben. Zweimal Spitzenplatz: Weit Gber 1.000
Geschéaftsreisende haben Uber die Website des Ma-
gazins ,Business Traveller® die besten Dienstleister
der Reisebranche gewahlt; daflr vergibt die Redaktion
jedes Jahr die Business Traveller Awards. Sixt ist auf
dem Siegertreppchen bereits Stammgast und wurde in
diesem Jahr sogar zweimal ausgezeichnet: als Bester
Autovermieter Deutschlands und als Bester Autover-
mieter Weltweit.

Wertvolle Marke: Interbrand, die weltweit fuhrende
Markenberatung, verdffentlicht Jahr fur Jahr das Ran-
king der 50 wertvollsten Marken Deutschlands —

. Und Sixt gehért nun als
einer von drei Newcomern dazu. In ihrer Laudatio be-
grundete Nina Oswald, Managing Director Interbrand
Germany, den Erfolg durch die kontinuierlich starke
Prasenz und das eigenstandige, konsistente Marke-
nerlebnis. Bei der Verleihung des Deutschen Preises
fur Onlinekommunikation 2015 sicherte sich das Sixt
Social Media Team den ersten Platz! 600 Unternehmen
hatten sich in insgesamt 36 Kategorien um die Preise
beworben. Sixt konnte sich in der wichtigsten Kate-
gorie Social Media Team des Jahres in Unternehmen
durchsetzen — unter anderem gegen namhafte Wettbe-
werber wie Coca-Cola, Vodafone und Mercedes-Benz.

AWARDS

AUSZEICHNUNG FUR DIE GANZE FAMILIE: Das hat es in der Geschichte
des Deutschen Mediapreises noch nie gegeben: Als iediapersonlichkeit
des Jahres wurde 2015 erstmals nicht eine einzelne Person, sondern eine
ganze Familie ausgezeichnet: Regine und Erich Sixt erhielten den Preis in
dieser Konigskategorie zusammen mit ihren S6hnen Konstantin und Al-
exander, die unléngst in den Vorstand des Unternehmens berufen worden
sind. Regine und Erich Sixt mit Sohn Konstantin.

Regine Sixt hat fiir ihre unternehmerischen und karitativen Verdienste den

Victress Award in der Kategorie Lifetime Achievement erhalten. Der Preis
wird seit zehn Jahren von der Victress Initiative e.V. an herausragende
Frauen verliehen, die Geschéfts- und Privatleben auf erfolgreiche Weise
vereinen und somit besondere Vorbilder sind. Regine Sixt mit Nena.
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Hinterlassen
Sie einen

Aufsehenerregende, einzigartige Werbekampagnen und Kommu-

Ausgezeichnete Werbekampagnen von Sixt in Europa.

nikationskonzepte von Sixt mit dem nachhaltigen BMW i8 oder
dem Gurken-Modell der Wettbewerber in Miinchen; der europa-
weiten Prdsenz mit orangenen Sixt-Saulen und Chauffeur-Service-
Drehbiihne mit Premiumfahrzeug; oder zum Beispiel der orangene
Trambahn-Wagen mit frechen Sixt-Slogans in Ziirich.

Werbung ist langweilig? Das stimmt in vielen Fallen —
aber sicher nicht bei Sixt. Die gréBte deutsche Autover-
mietung ist nicht nur im Geschaft auf der Uberholspur,
sondern hat sich auch mit vielen frechen Sprtchen, un-
gewodhnlichen Fotos und originellen Installationen eine
Fangemeinde geschaffen. Wenn Angela Merkel per Fo-
tomontage zu einer aufregenden Cabrio-Frisur kommt,
wenn am Hamburger Airport ein Auto in OriginalgréBe
scheinbar fast von der Decke féllt oder an den Dussel-
dorfer Fluggastbricken Pinocchio bei der Luge , Sixt ist
teuer” eine immer l&ngere Nase bekommt, dann wissen
aufmerksame Reisende sofort, dass hier wieder die ori-
ginellen Werber am Werk waren.

Gute Preise und hervorragender Service haben Sixt
aber inzwischen weit Uber die deutschen Grenzen hi-
naus zum erfolgreichen Autovermieter gemacht — und
natdrlich die witzige Werbung, die auch in den Nach-
barstaaten viele Freunde gefunden hat. Ein paar Bei-
spiele jenseits der deutschen Grenzen wollen wir lhnen
hier vorstellen: In Zurich sind die StraBenbahnwagen

»Traumwagen statt
Tramwagen. Hatten Sie bei
Sixt gemietet, wirden Sie

jetzt BMW fahren!«

normalerweise blau. Umso mehr féllt es auf, wenn ein
Zug mit leuchtend orangem Anstrich durch die Innen-
stadt fahrt. Schon die Farbe verréat, wer dahintersteckt.
,jraumwagen statt Tramwagen” steht auf dem unge-
wohnlichen Gefahrt zu lesen und dazu der Hinweis:
,2Hatten Sie bei Sixt gemietet, wirden Sie jetzt BMW
fahren.” Den humorvollen Zurichern geféllt's und so
wird die orange Tram wohl noch eine ganze Weile die
Innenstadt der Finanzmetropole bunter machen.

In Brissel, wo Mietwagen wegen der vielen Geschéfts-
reisenden rund um die EU-Zentrale besonders gefragt
sind, hat Sixt mit seiner jungsten Flughafen-Installa-
tion eine ebenso kurze wie pragnante Botschaft far
die ankommenden Gaste: ,Avoid Headaches!" (Ver-
meiden Sie Kopfschmerzen!) heiflt es dort, wahrend
ein Mann, der erst auf den zweiten Blick als Puppe zu
erkennen ist, scheinbar mit dem Kopf gegen die Wand
rennt. Und naturlich gibt es ein einfaches Rezept, wie
der Kopfschmerz zu vermeiden ist: Statt bei der teuren p
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WERBUNG

-

rent a car

The future has arrived.

Erfolg mit Social Media: Sixt-Echtzeit-Kampagne zur fiktiven Landung von Hauptdarsteller Marty McFly aus ,Zurlck in die Zukunft.

Konkurrenz holt man sich ein glnstiges Auto von Sixt.
Am Salzburger Airport spricht Sixt derzeit eine ganz
besondere Zielgruppe an: die Menschen, die gerade
ihre Wohnung wechseln und fur den Mdébeltransport
ein gunstiges Fahrzeug brauchen. Dass Sixt glnstige
Transporter und Lastwagen vermietet, ist hinlanglich
bekannt, aber naturlich wird auch diese Tatsache mit
einem originellen Spruch vermittelt. In Anlehnung an
den Polizei-Slogan empfiehlt sich der Autovermieter:
»oixt — Dein Freund und Umzugshelfer*.

Ein wahres Meisterwerk haben die Dekorateure in Schi-
phol am Flughafen von Amsterdam geschaffen: Wie
ein teures Museumsstlck prangt dort in einem groBen

WO IST DIE KONKURRENZ2

Augen auf im Wettbewerb! Minchen-Airport. Auf zwei
je 240 Quadratmeter groBen Werbetafeln prangt ein
riesiges bewegliches Augenpaar, dessen Blick nach
rechts und links geht und Ausschau halt nach ernstzu-

Glaskasten das ,Skelett* eines Autos, das dem eines
Dinosauriers tduschend &hnlich sieht. , Thanks to Sixt
expensive car rentals are extinct” zu Deutsch ,Dank
Sixt sind teure Autovermietungen ausgestorben®, steht
erklarend darunter. Bei solchem Wortwitz mag sich
mancher Mitbewerber tatsachlich wie ein Dino vorkom-
men! Auch fur die Kommunikation auf dem neuen, In-
stant-Messaging-Kanal Snapchat wird Sixt als First-Mo-
ver unter den Unternehmen gelobt: ,Wir beobachten
neue Entwicklungen sehr genau und legen besonde-
ren Wert darauf, uns nicht auf fremde Meinungen zu
verlassen, sondern frihzeitig eigene Erfahrungen auf
neuen Plattformen zu sammeln®, erklart Matthias Stock,
Head of Social Media.

nehmender Konkurrenz — wenn auch ohne Erfolg. Da-
runter liest der Kunde die Botschaft: ,Besser als Sixt?
Nichts zu sehen®. Idee, Konzept und Realisierung die-
ser ungewohnlichen AuBenwerbeaktion stammen von
der MUnchner Werbeagentur 19:13, mit der Sixt bereits
in der Vergangenheit erfolgreich zusammengearbeitet
hat. Vorfahrt fur Markenkommunikation.

Besser als Sixt?
Nichts zu sehen.

CHARITY

NEUE KRANKENSTATION
RETTET MENSGHENLEBEN!

Mit Hilfe von ,Trdnchen Trocknen” bekommt der
Nomadenstamm der Turkana gesicherte medizinische
Versorgung.

Die Turkana-Wiiste im Nordwesten Kenias, an der
Grenze zu Athiopien. Hier leben die Armsten der Ar-
men des Landes. Den knapp eine Million Angehérigen
des gleichnamigen Turkana-Nomadenstammes man-
gelt es an allem: Es gibt kaum Wasser, eine mangel-
hafte Stromversorgung, keinerlei Bildungseinrichtun-
gen und, was die Menschen am héartesten trifft, eine
vollkommen unzureichende medizinische Versorgung!
Seit knapp 40 Jahren engagiert sich der katholische
Orden des Heiligen Apostels Paulus fur die Verbesse-
rung der Lebensverhéltnisse der Kinder in der Region.
In den vergangenen Jahren ist es den Ordensmitglie-
dern gelungen, eine Erste-Hilfe-Einheit einzurichten
und ein Ausbildungsprogramm flr kenianische Kran-
kenschwestern zu starten.

Aufgrund der Vielzahl der kleinen Patienten stieBen die
Kapazitaten der Ersthelfer jedoch sehr schnell an ihre
Grenzen. Hinzu kam eine Termitenplage, die den Be-
trieb der Einrichtung fast zum Erliegen brachte. Viele
kleinere Eingriffe mussten unter freiem Himmel und in
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Strohhdtten durchgefthrt werden. Kurzum: Die Zustan-
de vor Ort wurden immer unertraglicher. Eine mobile
Klinik wurde eingesetzt, die pro Monat 24 Stationen im
Turkana-Gebiet ansteuert, um einer groBen Bevolke-
rungsgruppe die notwendige medizinische Grundver-
sorgung zu ermoglichen. Eine Herkulesaufgabe ange-
sichts der knapp eine Millionen Bewohner der Region
und einem zu versorgenden Gebiet von 11.000 Quad-
ratkilometern.

SchlieBlich wandte sich der Orden des Heiligen Apo-
stels Paulus in seiner Notlage an die Regine Sixt Kin-
derhilfe Stiftung mit der Bitte um Unterstitzung bei der
Renovierung und dem Ausbau der Einrichtung. Nach
eingehender Prifung des Antrags beschloss der Vor-
stand Anfang dieses Jahres, die medizinische Versor-
gung der Kinder im Turkana-Gebiet zu unterstitzen.

Dank der Foérderung durch ,Tr&nchen Trocknen® kann
in diesem Jahr mit dem Bau einer festen Krankenstation
in der Mission Nariokotome begonnen werden. Die neu
errichtete Krankenstation wird neben dem dringend
bendtigten Kreilsaal einen Raum fur Ultraschall-Unter-
suchungen, ein Labor, eine Apotheke und einen spezi-
ellen Behandlungsraum far HIV-Patienten sowie einen
Fortbildungsraum fur Krankenschwestern beheimaten.

-

Kenia, Turkana-Nomaden: Eine:mobile Kinik wlirde éingesetzt, die pro Monat 24 Stationen im ’I'urkaﬁ;-Gahiat ansteuert, um einer groBen . et
Bevolkerungsgruppe die notwendige medizinische Grundversorgung-zu.ermoglichen.




CHARITY

Burg Schwaneck, Pullach: Sixt unterstiitzt die Einrichtung des
Malteserordens fiir unbegleitete minderjahrige Fliichtlinge (UMF).

NAGHHALTIGE
INTEGRATION

Die UnterstUtzung von unbegleiteten minderjahrigen
Fluchtlingen (UMF) ist dem Engagement des Sixt-
Vorstandsmitglieds Alexander Sixt zu verdanken.

Die Sixt Gruppe engagiert sich konkret fur unbeglei-
tete minderjéhrige Fluchtlinge, eine besonders schutz-
bedurftige Fluchtlingsgruppe, da die steigenden
Einreisezahlen im Jahr 2015 eine adaquate Aufnahme-
situation erschwert haben.

Patenschaften fur Heime: Zusammen mit der Regine
Sixt Kinderhilfe Stiftung tbernimmt die Sixt Gruppe Pa-
tenschaften fir Heime, um strukturelle und nachhaltige
Unterstltzung fUr unbegleitete minderjahrige Flicht-
linge zu leisten. Alle Einrichtungen werden Uber einen
Zeitraum von mindestens zwei Jahren begleitet und
insbesondere in den Bereichen Ausstattung, Bildung
und Betreuung unterstutzt.

Die Patenschaften beinhalten diverse Bausteine. Zu
Anfang wird beispielsweise ein Investment in die In-
frastruktur des jeweiligen Heimes getétigt, denn allzu
oft fehlen adaquate Grundausstattungen der Gemein-
schaftsrdume sowie angemessene Beschaftigungs-

»Viele Flichtlinge sind ohne ihre Eltern
unterwegs in einem fremden Land
mit einer fremden Kultur. Wir alle sollten
unseren Beitrag leisten.«

moglichkeiten. Gleichzeitig werden die Einrichtungen
in ihren laufenden Aktivitdten begleitet, zum Beispiel
mit Zuschuissen fur Unternehmungen wie Ausflige,
Mitgliedsbeitrage fur Sportvereine und Schul- oder
Ausbildungsbedarf. Zu guter Letzt werden die Einrich-
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tungen von engagierten Sixt-Mitarbeitern unterstitzt.
Wir bieten ihnen eine Plattform, um sich im Rahmen
des Corporate Volunteering Programms fur diese Hei-
me und deren Kinder und Jugendliche zu engagieren.
Sie kdnnen sich beispielsweise als Mentoren fur unbe-
gleitete minderjahrige Fluchtlinge zur Verfigung stel-
len oder Aktivitdten organisieren und aktiv begleiten.

Bereits Ende des Jahres 2015 haben wir mit zwei Pilot-
projekten in Pullach und Erfurt im Rahmen einer Paten-
schaft begonnen. Die Anzahl der Projekte wird kontinu-
ierlich erhoht. Alexander Sixt: ,Flichtlingskinder und
-jugendliche brauchen alle Hilfe und Unterstitzung,
die sie bekommen koénnen. Die meisten von ihnen ha-
ben traumatisierende Erlebnisse hinter sich, viele von
ihnen sind ohne ihre Eltern unterwegs in einem frem-
den Land mit einer fremden Kultur. Wir alle sollten des-
halb unseren Beitrag leisten, um diesen Kindern so viel
Hilfe wie moglich zukommen zu lassen.*

Alexander Sixt,
Vorstand Organisation
und Strategie, Sixt SE.

Die Regine Sixt Kinderhilfe Stiftung unterstitzt den
Ausbau des Horts der Michaelschule in Rostock.

Die Michaelschule in Rostock ist eine Inklusionsschu-
le, die geistig oder mehrfach behinderten Kindern und
Jugendlichen aus Rostock und Umgebung sowie den
schulpflichtigen Kindern und Jugendlichen des Pflege-
heimes im Michaelshof, offen steht. Der Trager der Mi-
chaelschule, die evangelischen Stiftung ,Michaelshof*,
erhéalt jedoch lediglich anteilige Personal- und Sach-
kosten aus staatlicher Férderung. Samtliche Investiti-
onskosten mussen vom Schultrager selbst finanziert

-

Michaelschule Rostock: Durch den Um- und Ausbau des Horts haben
nun 120 statt 15 Kinder Platz fiir Spielen und Lernen.

werden. Besonders groB war die Not bisher im Hort der
Inklusionsschule: Hier konnten gerade einmal 15 Kin-
der betreut werden.

Dank der finanziellen Unterstitzung durch die Regine
Sixt Kinderhilfe Stiftung ,Trdnchen Trocknen® konnte
der Hort nun um- und ausgebaut werden, so dass er
auf einer eigenen, 700 Quadratmeter groBen Etage
mehr als 120 Schulern Platz bietet. Regine Sixt, Seni-
or Executive Vice President Sixt International und Vor-
standsvorsitzende der Regine Sixt Kinderhilfe Stiftung
Trénchen Trocknen: ,Bereits im Jahr 2012 konnte dank
der Unterstutzung von ,Trdnchen Trocknen® der Aus-
bau der Dachterrasse des Schulzentrums unterstutzt
werden. Ich freue mich, dass die Regine Sixt Kinder-
hilfe Stiftung Trdnchen Trocknen ihr Engagement in
Rostock, mit der Unterstutzung des Ausbaus des Horts
der Michaelschule, kontinuierlich fortsetzt!"

CHARITY

Schiiler des Internats Don Bosco in Mexiko-Stadt: Kinder vor den Gefahren von
Drogenmissbrauch und Gewaltverbrechen schiitzen.

EIN SICHERER ORT
ZUM LEBEN

Im Internat Don Bosco in Mexiko-Stadt kénnen Kinder
aus zerbrochenen Familien Sozialkompetenz, Wissen
und Werte erlernen.

Die Regine Sixt Kinderhilfe Stiftung baut mit den
Maltesern eine neue Vorschule fur Internatskinder im
Alter zwischen 4 und 6 Jahren aus sehr einkommens-
schwachen und unstabilen Elternhausern. Das Internat
Don Bosco, in einem Vorort von Mexiko-Stadt, wurde
fur Kinder aus zerbrochenen Familien geschaffen, um
sie vor den Gefahren von Drogenmissbrauch und Ge-
waltverbrechen zu schitzen. Seit 1985 betreibt der
Malteserorden das Internat und hilft Kindern, von der
StraBe wegzukommen, wo Drogendealer und Zuhélter
sie zu kddern versuchen.

Die Schule schenkt den Kindern einen Ort, an dem sie
in sicherer Umgebung Sozialkompetenzen, Wissen
und Werte erlernen, an dem ihnen Grenzen gesetzt
werden und psychologische Hilfe geboten wird — und
natdrlich Kindergarten- bzw. Schulbildung garantiert
ist. Die neue Vorschule wird insgesamt aus 700 Qua-
dratmeter fur Kinder im Alter von 4 bis 6 Jahren beste-
hen. Es werden ein Zaun, zwei neue Klassenzimmer
(ftr maximal 30 Kinder) und neue, kleine Toiletten so-
wie ein Spielplatz mit Spielgeraten gebaut, um kleinen
Kindern die besten Bedingungen zu bieten. Die Klei-
nen sollen eine gute und beschltzte Kindheit in einer
schénen Umgebung erleben.
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